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MOGUCNOSTI ZA RAZVOJ KREATIVNOG TURIZMA U RURALNIM
PODRUCJIMA BUKOVICE

Rezime. Pojedinci putuju iz razli¢itih razloga. Jedan od njih je kultura. Ljudi zele da
pobegnu iz svoje poznate okoline i zele da saznaju o novoj kulturi - ljudima i njihovom
ponasanju, njihovim stavovima, njihovoj hrani, tradiciji i istoriji. Svaka turisticka destinacija
pokusava da se prilagodi novim zahtevima turistickog trzista i istakne se kroz razvoj
inovativnih proizvoda. Mnogi gradovi/regioni poceli su da traze nove razvojne modele,
donoseci ideju "kreativnih industrija”. Kreativnost u sustini podrazumeva dodavanje neceg
novog postoje¢im turistickim proizvodima. Kreativna destinacija moze ostvariti profit kroz
inovacije, kulturu, istrazivanje i umetni¢ku produkciju. Kreativni turizam kao proces moze se
razviti brze od drugih oblika turizma. Kreativni turizam je jedan od oblika kulturnog turizma
koji moze pomoc¢i u razvoju slabo turisticki razvijenih ruralnih oblasti Bukovice.

Klju¢ne redi: kreativni turizam, ruralne sredine, primeri

Uvod

Turizam se Cesto koristi za reSavanje problema koji proizilaze iz promena u ekonomskoj
strukturi, kao $to je pad tradicionalnih ruralnih sektora - poljoprivrede i preradivacke
industrije. Razvoj turizma daje ruralnim opstinama priliku da stvore nova radna mesta i da
povecaju svoju ekonomsku aktivnost. Ruralni turizam podrazumeva koriStenje lokalnih
resursa (prirodni, kulturni i istorijski potencijal) koji motiviSu posetioce da ucestvuju u
turizmu. Savremeni postmoderni posetioci traze autenti¢na i jedinstvena iskustva, a to moze
da pruzi ruralna sredina. Adekvatna infrastruktura je vazan faktor u razvoju ruralnog turizma.
Tematski putevi su dobar primer ozivljavanja i stimulacija ekonomskog rasta kojim ruralne
opStine mogu upravljati. Tematske rute stvaraju moguénost povezivanja razlic¢itih delova
prirodnog, kulturnog i istorijskog potencijala, kako bi ih ujedinili i predstavili pod jednom
temom, jednim brendom. Oni stimuliSu preduzetni¢ke aktivnosti i razvoj novih usluga za
turiste. U Evropi postoji mnogo utvrdenih puteva kulture, ali i vinskih puteva (Vinski put
Donja Austrija, francuski putevi vina i saksonska vinska ruta), sireva (Schlesvig- Holstajnska
sirarska ruta), mleka i pivske rute (put mleka u Saksoniji, Aischgrunder Bierstrasse). Oni
uglavnom predstavljaju kulturu i gastronomiju odabranih regija i zemalja.

Koncept kombinovanja kulture i kreativnosti u turizmu je postao popularan trend Sirom sveta.
Pre svega, jer se Kkreativni turizam smatra novim smerom, strategijom koju treba da prate
gradovi, ali i ruralne oblasti u potrazi za rastom, ali se smatra i potencijalno korisnim na¢inom
promovisanja lokalne ekonomije kroz kulturni razvoj. Mnoge zemlje i mesta u svetu razvijaju
razli¢ite oblike kreativnog turizma kao deo njihovih $irih razvojnih strategija®. Tako na
primer, turisti mogu doziveti tradicionalne zanate ili u¢iti jezike na Novom Zelandu, mogu da
ucestvuju u izradi parfema u Francuskoj, uce da slikaju, crtaju, prave skulpture i rezbare u
Kanadi, u¢estvuju u narodnoj muzici i plesu Meksika, itd.

Za mnoge turiste, konzumiranje standardizovanih proizvoda postalo je previse povrs$no i
nezadovoljavajuce. Drustvene transformacije pokazuju da se zahtevi ljudi menjaju: traze nove
vestine, viSe aktivnosti, stvaranje iskustva koja podsticu samo-razvoj. Kreativni turizam je
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grana kulturnog turizma gde se kreativnost koristi kao sredstvo za promociju kulture jednog
mesta. Kreativni turizam karakteriSe autenticnost mesta, stvaranje iskustava i moguénost da
turista razvije svoj kreativni potencijal, kao i ¢injenica da domacin i turista saraduju na
iskustvu na samoj lokaciji®.

O kreativnom tuirzmu
Prema Ric¢ardsu* kreativni turizam je novi trend turizma, a predstavlja transformaciju
tradicionalnog kulturnog turizma. Kreativni turizam moze doneti odrziv i profitabilan razvoj
malih zajednica. Tokom devedesetih godina XX veka velika paznja je usmeravana na
kreativnost u gradovima i ruralnim podru¢jima. Primer ovoga je bio zanatski turizam, i to u
gradovima Finske, Gréke i Portugalije izmedu 1996. i 1999. godine. Poraslo je interesovanje
za lokalnu domacu kulturu i svakodnevni Zivot.
Kreativni turizam je turizam koji pruza posetiocima moguc¢nost da razvijaju svoj kreativni
potencijal kroz aktivno uces¢e na kursevima i iskustvima ucenja, koja su karakteristi¢na za
destinaciju za odmor®. Prema UNESCO-u kreativni turizam je putovanje usmereno prema
angazovanom i autenticnom iskustvu, uz participativn0 uéenje o umetnosti, nasledu ili
posebnim karakteristikama mesta, i pruza vezu sa stanovni$tvom koje zive U ovom mestu i
stvaraju ovu zivu kulturu"®,
U obe definicije postoje Cetiri zajednicka elementa: prvo-iskustvo kulturnog sadrzaja; drugo-
ucesce u kulturnom sadrzaju; treée-ucenje o kulturnom sadrzaju; Cetvrto-kulturni sadrzaj je
autenti¢na karakteristika destinacije.
Kreativni turizam nudi priliku da turista ucestvuje u Sirokom spektru aktivnosti vezanih za
destinaciju u oblastima kao $to su muzika, vizuelna umetnost, drama, sport, gastronomija,
duhovne aktivnosti, jezike, umetni¢ke radionice ili pisanje. Interakcije izmedu domacina i
gostiju, koji razvijaju kreativne potencijale i nove vestine dozivljavaju i turisti, kao i lokalni
stanovnici, su znac¢ajne’. Kreativni turizam zasnovan je na aktivnostima i iskustvima koja
nude samorealizaciju i samoizrazavanje. Turisti stoga postaju ko-stvaraoci i razvijaju svoje
Kreativne sposobnosti.
Richards i Raymond (2000) naglasavaju da ne treba samo turisti da budu ukljuceni u
kreativne aktivnosti, ve¢ i destinacija mora da ponudi tipi¢na iskustva. Neizbezno je uzeti u
obzir i kreativni aspekt mesta koji bi mogao privuc¢i kreativne turiste. Kreativnost je vazan
deo ciljne destinacije. Svaka ciljna destinacija moze ponuditi jedinstvenu kombinaciju znanja,
vestina, opipljivog nasleda, drustvenog kapitala i atmosfere koja stvara potencijal za narocito
atraktivnog kreativca. Ova jedinstvenost se moze povezati sa lokalnim tradicijama kao §to su
keramika i rezbarenje drveta, dogadajima i tako dalje.
Postoje dva oblika kreativnog turizma:

a) Kreativni turizam vezan za odredenu ciljnu destinaciju. Prateci ovaj pristup, kreativni

su gradovi 1 opstine. Imidz kreativnih gradova i opStina turisti¢ki operateri koriste za
povecanje atraktivnosti prilikom formiranja svojih proizvoda-ruta.
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b) Kreativni turizam zasnovan na kreativnim aktivnostima. Ovaj pristup prati
pretpostavku da proizvodi kreativnog turizma prostorno su difuzni i zasnovani na
kreativnim aktivnostima u kojima turisti mogu da ucestvuju na razli¢itim mestima
nezavisno od lokacije. Na primer, kursevi renesansnog slikarstva mogu se
organizovati u Francuskoj i Italiji &.

U Evropi postoje mnogi primeri razvijenog kreativnog turizma. Veoma popularan primer je
vrednovanje kulturnog i gastronomskog nasleda francuskih ruralnih podruéja pomocu
gastronomskog turizma. U francuskim ruralnim oblastima, kulturu i gastronomiju
predstavljaju®:

v farme koje prodaju sveze proizvode posetiocima direktno na farmi ili na lokalnim

trziStima, sajmova ili preko potrosackih mreza,

v’ farme koje primaju posetioce, nude im domacu hranu i pi¢e kao regionalne brendove,

v' porodi¢ne gostionice koje nude smestaj i tradicionalnu hranu pripremljenu od lokalnih

proizvoda,

v' "praznici na farmi" koji uklju¢uju smestaj, kuvanje od svezih lokalnih proizvoda,

jedenje na porodi¢nom stolu, posecuju farme i u¢estvuju u slobodnom vremenu,

v’ "grickalice na farmama" - brzo pripremljena hrana od svezih poljoprivrednih

proizvoda na farmi,

v" lokalne gastronomske dogadaje sa lokalnim specijalitetima, ceremonijama otvaranja
muzeja (vina, sira), posebnih tematskih puteva (vinski putevi ili gastronomske rute),
kursevi kuvanja, posete kompanijama i fabrikama (gde se proizvodi sir, cokolada i
sl.),
tradicionalni restorani (povratak tradicionalnog kuvanja i tradicionalne hrane).

\

Korisnici kreativnog turizma:

traze autenticna, jedinstvena i licna iskustva,

zele da iskuse prirodne, netaknute pejzaze i autentican smestaj;

zele ucestvovati u aktivnostima, na¢inima zivota i tradiciji ruralnih zajednica i zele
dobiti personalno iskustvo na selu;

zele koristiti lokalne drustvene, kulturne i prirodne resurse;

oni ne traze monumentalnost, spektakularnost;

jednom kada iskuse kreativni turizam, oni vise ne Zele da se vrate u konvencionalni
krug;

obi¢no kombinuju mnoge vrste turizma, tokom istog putovanja: kreativni, kulinarski,
eko-turizam, slow turizam.

U praksi kreativni turizam ne ukljucuju veliki broj ucesnika/turista, ali ipak programi
kreativnog turizma su zamisljeni kao glavni proizvod i, stoga, oni imaju snagu kao mali ali
glavni turisti¢ki proizvod za destinacije'°.
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Ruralne sredine kao atraktivna okruZenja za razvoj kreativnog turizma
Seoske zajednice suocavaju se sa znacajnim izazovima kada je u pitanju promovisanje
ekonomskog razvoja i1 podsticanje stalnog ekonomskog rasta. Kao $to isticu Henri i
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Drabenstott!!, izazovi sa kojima se ruralne zajednice suo¢avaju u promovisanju ekonomskog
rasta poticu iz dve istaknute karakteristike, njihove udaljenosti i malog obima. Ovo se ¢esto
daje kao objasnjenje zaSto ruralne ckonomije imaju tendenciju da stoje iza svojih vecih
urbanih kolega. Kombinovani procesi politickog i ekonomskog prestrukturiranja rezultirali su
smanjenjem ekonomske aktivnosti u ruralnim zajednicama usled restrukturiranja
poljoprivrednog sektora, gubitka proizvodnje i egzodusa mladih, obrazovanih radnika u vece
centre!? 3. Ovi izazovi sa kojima se ruralne zajednice suodavaju, zbog opadanja ekonomske
aktivnosti, samo su se dodatno povecale zbog vaznosti industrije zasnovane na znanju i veéim
centrima u uspostavljenoj usluznoj ekonomiji. Da bi se odrzale ekonomske aktivnosti i
podstakle kontinuirani prosperitet, ruralne zajednice su morale da odgovore na potragu za
alternativnim moguc¢nostima.

Da bi se sprecio potpuni kolaps njihovih lokalnih ekonomija, ruralne zajednice se mogu
okrenuti turizmu kao alternativnoj strategiji za promovisanje otvaranja novih radnih mesta i
odgovor na opadanje drustvenih i ekonomskih okolnosti'*. Ruralne zajednice &esto realizuju
svoj potencijal kao turisticke destinacije kroz razvoj lokalnih prirodnih resursa, kulture i
bastine®.

Kreativni turizam je vazna dodatna vrednost, tj. vazan dodatni proizvod $to bi moglo imati
znacajan uticaj na broj dolazaka turista. Kreativna ponuda moze stvoriti novu dimenziju u
turistickoj ponudi kroz razne razvojne programe i projekte. Kreativni turizam pomaze
seoskim podruc¢jima raznim aktivnostima privlace¢i novu vrstu turista-urbane turiste. Prema
studiji koju podrzava Komisija i Savet Evrope, razvoj kreativnog turizma je evidentna u
ruralnim podrucjima zato Sto "kreativnost omogucava destinacijama da inoviraju nove
proizvode relativno brzo, daju¢i im konkurentsku prednost nad drugima podrudjima:®.
Brojne studije potvrduju da ruralna podrucja mogu postati atraktivna okruzenje za kreativnni
turizam. Visokokvalitetno okruZenje, atraktivni prirodni, kulturni i istorijski potencijali i
pogodna infrastruktura spadaju medu razlozima lokalizacije kreativnog turizma u ruralna
podrucja. Isti atributi su vazni za turiste koji odlucuju gde da provedu svoje slobodno vreme.
Sela bi trebalo da privuku turiste, na osnovu njihove radoznalost i Zelja da saznaju vise o
dnevnim, Zivotnim aktivnostima lokalnih ljudi.

Neki autori’’ misle da ruralne opitine mogu da koriste tri strateSka pristupa za podriku
njihovom razvoju. Ovi pristupi se zasnivaju na njihovom lokalnom razvoju, ekonomskom
razvoju, kreativnosti i talentu. Prvi pristup zasniva se na lokalnim specifi¢nostima, kulturnom
nasledu, tradiciji i prirodnim uslovima. Strategija razvoja rezultat je koris¢enja lokalnih
resursa za razvoj turizma. Tako opstine imaju atmosferu mirnih mesta koja nude autenti¢na
iskustva i predstavljaju mesto za opustanje. Drugi pristup naglasava ekonomski razvoj
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pomocu podrske preduzetnicke aktivnosti. Opstine bi trebalo da stvore poslovno okruzenje za
lokalne preduzetnike i podrzavanje njihove aktivnosti. Treéi pristup naglasava potrebu da se
podrzi kreativnost i talenat u ruralnim opStinama i prednosti takve podrske u smislu
kontinuiranog ekonomskog rasta. Kreativna ekonomija u ruralnim oblastima oblasti se
zasnivaju na prisustvu umetnosti i kulture. Morgan, Lambe, Freier (2009) tvrde da se taj
razvoj opstine zasnovan na kreativnosti sprovodi putem podrske umetnickih talenata, ciljanih
podrski umetni¢kim i zanatskim kursevima i obukama. Na primer, opStina moze ukljuéiti
talentovane umetnike u razliite projekte u cilju organizovanja zanatskih kurseva ili
instrukcije lokalnim ljudima i posetiocima. U zamenu, opstina ¢e obezbediti smestaj.

Preporucuju se sledece aktivnosti:

e Stvaranje dogadaja, posebno kulturnih dogadaja,

e Uspostavljanje veze sa medijima, jer su vazni za promociju i privlacenje turista (razni
medijski kanali kao kao Sto su: vebsajt, drustvena mreZza, vodi¢ za putovanje,
brosure; posebno, drustvene mreze kao $to su Facebook, Tvitter, YouTube, Flickr),

e Promovisanje i pro§irenje aktivnosti.

Pozitivni primeri razvoja kreativnog turizma
Brojni su primeri uspe$nog razvoja kreativnog turizma u malim, ruralnim sredinama.
Smesten izmedu Kana 1 Nice, grad Biot se odlikuje bogatom umetnickom
aktivnosti. Biot je zapoCeo novi projekat-kreativni turizam. Posetioci mogu da rade sa
umetnicima, na sat, dan, ili ¢ak nedelju dana, da uée 0 zanatima, dele svakodnevni zivot i
odnose ku¢i nezaboravno i jedinstveno delo svog stvaranja (na primer, vaze, ¢aSe, skulpture
ili nakit). Biot ima 23 kreativna umetnika koji nude jedinstveno iskustvo. Mesto nudi
moguénost smestaja i moguénost udestvovanja na radionicama tokom cele godine®®.
Iz iskustva, Biot daje vazne preporuke za uspeSan razvoj kreativnog turima u ruralnim
sredinama:

- Promocija je kljucna,

- Stvoriti konzistentnost,

- Fokusiranje na sve turiste,

- Stalno drZati informacije aZuriranim.
Projekat CREATOUR (Portugal) podrazumeva razvoj kreativnog turizma u malim
gradovima i selima. Projekat je nacionalni, trogodi$nji, istrazivacki i aplikativni (2016-19).
Obuhvatio je 40 kreativnih turisti¢kih pilot podruc¢ja, 20 izabranih u 2017. i 20 izabranih u
2018. godini. Kreativni turizam je usredsreden na aktivne kreativne aktivnost koje podstic¢u
licno samoizrazavanje i interakciju izmedu posetilaca i lokalnog stanovniStva, inspirisani
lokalnim endogenim resursima (mestom i ljudima).
Za vecinu pilot podrudja, aktivnosti kreativnog turizma su bile nova vrsta aktivnosti, pa se
prva godina prvenstveno fokusirala na dizajn i razvoj radionica. Rezultat su:

e zanatske radionice - tekstil, keramika, keramika, koza, metal, drvo, itd.,
likovne radionice - slikarstvo, skulptura, crtez i ilustracija;
radionice fotografije, video i digitalne umetnosti;
storytelling;
radionice fokusirane na gastronomiju;
proizvodnja sirovina i radni ciklusi - soli, platna, vune, gline, mermera, itd.

U nekim slu¢ajevima, ponude kreativnog turizma bile su zakazane i realizovane u okviru
vec¢ih dogadaja, dok su u drugim slu¢ajevima ponudene samostalne radionice vikendom (Sto
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se Cesto vidi u urbanim modelima, npr. muzejske radionice). Svi pilot projekti razvili su i
ponudili kreativne turisticke aktivnosti koji ukljucuju lokalne tradicije ili stru¢nost, lokalnu
istoriju 1 nacine zivota koji mesaju druge specificnosti kulturnog i lokalnog pejzaza lokacija
na kojima se odvijaju organizovane aktivnosti. Luzlinar, kulturna organizacija sela Feital,
koristi Serru Estrela pejzaz kao inspiracija i postavljanje savremenih umetnickih radionica (na
primer, fotografije, video, skiciranje/slikanje i muzika) i razvija radionice kreativnog turizma
za oCuvanje i revitalizaciju skloniSta i puteva za pastire u regionu (u kojem posetioci
ucestvuju). U tom smislu, Luzlinar promovise kulturu zasnovanu na ocuvanju i $irenju
lokalnog nasleda. U opstini Reguengos de Monsaraz, tradicionalna Casa do Barro (Clai
House) pruza posetiocima priliku da se susretnu sa tradicionalnim lonc¢arskim poslovima
specifi¢ni za ovu oblast. Posetioci se susrecu sa domac¢im majstorima, uce 0 procesu obrade
gline i1 znacaju i ulozi ove aktivnost za lokalni i regionalni nacin zivot. Posetioci takode
uspostavljaju kontakt sa lokalnom tradicijom pripreme hrane (i udestvuju u degustaciji)®®.
Cerdeira je naseljena tokom cele godine i ima lokalnu proizvodnju drvorezne radionice
Kerstin, meda Antonio i ¢ajeva i bilja iz lokalnog brenda "Planta do Ksisto". Polaznicima
kurseva na raspolaganju je devet kuca u naselju Cerdeira Village. Cilj programa je povezati
umetnost i zanatstvo sa prirodom, privlaciti kreativnost kroz upotrebu lokalnih, recikliranih i
biorazgradivih materijala, kao i poStovanje prirode, doprinoseé¢i ekoloski odgovornoj
potrosnji. Aktivnosti koje se desavaju u selu uklju¢uju master radionice, izlozbe i festivale.
Master radionice su programi koji pruzaju umetnicima i kreativnim pojedincima smestaj,
hranu, intenzivan kurs, materijale, rekreativne aktivnosti i mogucénosti za povezivanje sa
novom kulturom, kao i novim zanatskim tehnikama®® 2,

Ruralna podrudja Bukovice kao mogucde destinacije kreativnog turizma
U Hrvatskoj dokumenti i strategije jo§ nisu sistematski razmatrale razvoj kreativnog turizma.
Prvi dokument koji naglasava koncept kreativnog turizma je hrvatska Strategija razvoja
turizma do 2020, izdate 2013. godine. Ona predvida rast kreativnog turizma koji omogucava
aktivnije ucestvovanje posetioca u lokalnoj kulturi, i podrzava rast manjih, specijalizovanih
pruzalaca usluga u skladu s tim?,
Ruralna podrucja Bukovice su potencijalne i unikatne destinacije za kreativni turizam. Neki
moguci oblici kreativne ponude Bukovice, kao mikro destinacije, mogu bice sledece kreativne
i edukativne radionice:
« umetni¢ke radionice i kolonije za decu i odrasle (slikanje, crtanje, vajanje,
tradicionalna pesma, muzika),
« pravljenje predmeta od keramike,
« radionice tradicionalnog veza,
« gastronomske radionice (kuvanje tradicionalnih jela, degustacija lokalne kuhinje,
koris¢enje lokalnog bilja u ishrani, pravljenje sira),
« tradicionalni ribolov i sto¢arstvo,
« sakupljanje lekovitog bilja.

19 Duxbury, N., Silva, S., Tiago Vinagre de Castro, T. (2018): Creative tourism development in small
cities and rural areas in Portugal: Insights from start-up activities, World Scientific Publishing

20 Musikyan, S. (2016): The Influence of Creative Tourism on Sustainable Development of Tourism
and Reduction of Seadonality Case-Study of Obidos, School of Tourism and Maritime Technology of
Polytechnic Institute of Leiria

2L https://www.cerdeiravillage.com/

22 Stipanovié, C., Rudan, E. (2014): Development Concept and Strategy for Creative Tourism of the
Kvarner Destination, Congress Proceedings, Trends in Tourism and Hospitality Industry, 507-517



U inoviranju turisticke ponude i stvaranju prepoznatljivog identiteta, kreativnog turizma, kao
jednog od selektivnih oblika turizma, moraju ucestvovati sve zainteresovane strane. Razvoj
kreativnog turizma zahteva, pre svega, kreativno upravljanje destinacijama koje ¢e upravljati
razvojem turizma u pravom smeru 1 sinergija svih drugih faktora vaznih
u cilju razvoja turisticke politike: lokalna uprava, domace stanovnistvo,
udruzenja, hotelijeri, restorani itd. Kreativnim  turizmom, Bukovica moze
stvoriti svoj jedinstveni proizvod zasnovan na lokalnim vrednostima i poboljsati ponudu.
Oslanjaju¢i se na svoje resurse, Bukovica treba da implementira koncept integrisanog
upravljanja destinacijom i sinergiju operativnih strategija na svim nivoima.

Kreativni turizam je fokusiran na nove, moderne turiste, koji su zeljni da prosire postojece ili
steknu nove vestine i otkriju nove licne kreativne veStine vezano za turisticku destinaciju.
Bukovicu treba pozicionirati na trziStu kao destinaciju sa prepoznatljivom kreativnom
ponudom. Klju¢ lezi u kvalitetnom, raznovrsnom kreativnom turistickom proizvodu i razvoju
promotivnih aktivnosti na Internetu (atraktivne veb stranice), drustvenim mrezama sve u cilju
postizanja prepoznavanja i posebnosti kreativne ponude. Promocija novih oblika
turizma, posebno kreativnog turizma, trebalo bi da bude dugoro¢na, buduci da stvaranje
novog oblika turizma zahteva intenzivne promotivne aktivnosti kao $to su mediji, razne
publikacije, promotivni materijali, tematske radionice itd.

Strategija ljudskih resursa treba da podstakne nove ideje i ideje kreativhog upravljanja.
Potrebno je kroz razliCite kurseve, kurseve celozivotnog obrazovanja poboljsati znanje,
vestine i kompetentnost domaceg stanovni$tva i svih zaposlenih u cilju definisanja koncepta
razvoja kreativnog turizma. Kreativni turizam nije vrsta turizma koji zahteva veliko
finansijsko ulaganje, ali finansijska politika treba da obezbedi kontinuirani tok kreativnih
programa. U pocetku bi sve kreativne radionice bile jednodnevne, ali povecanjem
zainteresovanosti kako samih turista, tako i lokalnog stanovni$tva i pove¢anjem smeStajnih
kapaciteta, radionice bi mogle da traju dva i tri dana. Potrebno je privuci investitore, fondove
EU i sredstva od turistickih odbora, lokalnih vlasti, ministarstava, privatnih investitora itd.

Zakljucak

Postmoderni nacin zivota je imao veliki uticaj na postmoderni turizam u smislu njegove
segmentacije u uske, specijalizovane forme. Promene koje uzimaju mesto u svakodnevnom
zivotu ljudi ostavljaju im vise slobodnog vremena koje mogu posvetiti kreativnim aktivnosti.
UZivanje, glavna karakteristika kreativnosti, motivise ljude da se ukljuce u takve aktivnosti i u
njihovom putovanju. Turizam viSe nije bekstvo od stvarnosti, pre stvarnost postaje zamena za
turisticku aktivnost. Ljudi sve vise putuju kako bi doziveli isto uzivanje, zadovoljstvo u
drugim delovima sveta izvan njihovog mesta prebivalista.

Kreativni turizam je vrsta turizma formirana od strane lokalne zajednice, sa ciljem ocuvanja
vrednosti kulturne bastine 1 sticanja ekonomske koristi. Danas, rastuca potraznja za
kreativnim turizmom ohrabruje interes razli¢itih zainteresovanih strana na destinaciji,
privlaCenje turista i promovisanje nematerijalnog nasleda koriS¢enjem postojece
infrastrukture.

Primena kreativnog turistickog modela moze podrzati odrzivi razvoj lokalnog podrucja.
Kreativni turizam pomaze ocuvanju materijalnih i nematerijalnih vrednosti. Pomaze o¢uvanje
lokalnog nasleda, stvaranje radnih mesta za stanovnike, doprinosi poboljsanju lokalne
ekonomije kroz prihode lokalnim stanovnistvom i visoko odrziva. Kreativni turizam, osim
njegove trajnosti, poseduje i druge vrline koje su od ogromnog zna¢aja u danasnjem turizmu.
Moze posluziti kao alat za destinacije kako bi se produzila sezona. S obzirom na to da je
kreativni turizam inovativan, jer pokusava da pronade nacine povezivanja proslosti, nasleda,
kultura mesta sa modernim potrebama, to je bogat izvor ideja i strategija za primenu na bilo
kojoj odrediS$noj destinaciji. Vazno je da je krucijalna komponenta kreativnog kreativnog
stvaralaStva izvor nebrojenih jedinstvenih ideja, dogadaja, projekata, inovacija, izmedu
ostalog, od kojih mnoge destinacije mogu profitirati



Kineska poslovica kaze: »Cuo sam i zaboravio, vidim i seéam se, uradio sam i razumem«. U
skladu sa postmodernim turizmom, gde putovanje ukljucuje aktivnosti, vesti 1 obrazovanje,
ova kineska poslovica najbolje odrazava kreativni turizam kao kulturnu turisti¢ku nisu.

Zahvalnost

Rad je deo rezultata istrazivanja republickog projekta Ministarstva obrazovanja, nauke
1 tehnoloskog razvoja broj 47024: “Drustveni odnosi izmedu Srba i Hrvata, nacionalni
identitet i manjinska prava posmatrana kroz evropske integracije”.

POSSIBILITIES FOR THE DEVELOPMENT OF CREATIVE TOURISM IN RURAL
AREAS OF BUKOVICA

Abstract. Individuals travel for different reasons. One of them is culture. People want to
escape from their familiar surroundings and want to find out about the new culture - people
and their behavior, their attitudes, their food, tradition and history. Every tourist destination is
trying to adapt to the new requirements of the tourist market and it is emphasized through the
development of innovative products. Many cities/regions have begun looking for new
development models, bringing the idea of "creative industries”. Creativity essentially means
adding something new to existing tourism products. A creative destination can profit through
innovation, culture, research and art production. Creative tourism as a process can be
developed faster than other forms of tourism. Creative tourism is one of the forms of cultural
tourism that can help in the development of poorly developed rural areas of Bukovica.

Key words: creative tourism, rural areas, examples



